
Marketingkonzept, Marktanalyse und Marktleistung 

für Marketing- und Verkaufsverantwortliche

Folien zu XMK 023 | Artikelnummer 15019



XMK 023 2

Impressum

Foliensatz zum Buch XMK 023 | Artikelnummer 15019 | Zeitcode N1107

Sprache: DE

Code: XMK 023

Alle Rechte, insbesondere die Übersetzung in fremde Sprachen, vorbehalten. Der Inhalt der vorliegenden Folien ist nach dem 

Urheberrechtsgesetz eine geistige Schöpfung und damit geschützt. 

Die Nutzung des Inhalts für den Unterricht ist nach Gesetz an strenge Regeln gebunden. Die Weitergabe von Ausschnitten an Dritte ausserhalb 

des Unterrichts in der Klasse ist untersagt, verletzt Rechte der Urheber und Urheberinnen sowie des Verlags und wird geahndet.

Die ganze oder teilweise Weitergabe des Werks ausserhalb des Unterrichts in fotokopierter, digital gespeicherter oder anderer Form ohne 

schriftliche Einwilligung von Compendio Bildungsmedien AG ist untersagt.

Copyright © 2017, Compendio Bildungsmedien AG, Zürich



Marketing-Begriffe

XMK 023 | Seite 15 3

Marketing-Begriffe[1-1]



XMK 023 | Seite 16 4

Merkmale eines Konzepts[1-2]



Arten von Marketingkonzepten

XMK 023 | Seite 17 5

Arten von Marketingkonzepten[1-3]



Erarbeitung eines Marketingkonzepts

XMK 023 | Seite 18 6

Erarbeitung eines Marketingkonzepts[1-4]



Marktdefinition und -abgrenzung als Vorbereitung der Analyse

XMK 023 | Seite 21 7

Marktdefinition und -abgrenzung als Vorbereitung der Analyse[2-2]



XMK 023 | Seite 22 8

Bildung strategischer Geschäftsfelder am Beispiel des Markts 

für die Speicherung von Informationen

[2-3]



Unterscheidung zwischen strategischen Geschäftsfeldern (SGF) 

und strategischen

XMK 023 | Seite 23 9

Unterscheidung zwischen strategischen Geschäftsfeldern (SGF) 

und strategischen Geschäftseinheiten (SGE)

[2-4]



Teilmärkte und Marktsegmente bei Fotoapparaten

XMK 023 | Seite 24 10

Teilmärkte und Marktsegmente bei Fotoapparaten[2-5]



Aggregationsstufen der Markt- und Teilmarktdefinition

XMK 023 | Seite 25 11

Aggregationsstufen der Markt- und Teilmarktdefinition[2-6]



Diagramm der Hierarchie von Marktgrössen

XMK 023 | Seite 26 12

Diagramm der Hierarchie von Marktgrössen[2-8]



XMK 023 | Seite 28 13

Das Marktgeschehen als System nach Kühn[2-9]



Marktsystem für personalintensive Dienstleistungen

XMK 023 | Seite 29 14

Marktsystem für personalintensive Dienstleistungen[2-10]



Marktsystem für Investitionsgüter

XMK 023 | Seite 30 15

Marktsystem für Investitionsgüter[2-11]



Marktsystem für Google

XMK 023 | Seite 31 16

Marktsystem für Google[2-12]



ABC-Analyse nach Umsatz

XMK 023 | Seite 35 17

ABC-Analyse nach Umsatz[3-1]



Scoringmodell für Consors-Kunden

XMK 023 | Seite 35 18

Scoringmodell für Consors-Kunden[3-2]



Motivationspyramide nach Maslow

XMK 023 | Seite 39 19

Motivationspyramide nach Maslow[3-3]



Involvement und Kaufverhalten

XMK 023 | Seite 42 20

Involvement und Kaufverhalten[3-4]



Funktionen der Vertriebskanäle

XMK 023 | Seite 44 21

Funktionen der Vertriebskanäle[3-5]



Typische direkte Vertriebskanäle bei Dienstleistungen

XMK 023 | Seite 44 22

Typische direkte Vertriebskanäle bei Dienstleistungen[3-6]



Typische indirekte Vertriebskanäle im Konsumgüterbereich

XMK 023 | Seite 45 23

Typische indirekte Vertriebskanäle im Konsumgüterbereich[3-7]



Typische Vertriebskanäle im Industriegüterbereich

XMK 023 | Seite 46 24

Typische Vertriebskanäle im Industriegüterbereich[3-8]



Externe Beeinflusser

XMK 023 | Seite 47 25

Externe Beeinflusser[3-9]



Modell der Wettbewerbskräfte nach Porter

XMK 023 | Seite 48 26

Modell der Wettbewerbskräfte nach Porter[3-10]



XMK 023 | Seite 51 27

Vergleich der Kosten bei Lebensversicherungen[3-12]



Marketing-Benchmark-Prozesse für Wettbewerbsvorteile

XMK 023 | Seite 52 28

Marketing-Benchmark-Prozesse für Wettbewerbsvorteile[3-13]



XMK 023 | Seite 52 29

Konkrete Fragestellungen für den Marketing-Benchmark[3-14]



Benchmarking-Prozess für organisationales Lernen

XMK 023 | Seite 53 30

Benchmarking-Prozess für organisationales Lernen[3-15]



Wertkette

XMK 023 | Seite 56 31

Wertkette[4-1]



Boston-Consulting-Group-Portfolio

XMK 023 | Seite 56 32

Boston-Consulting-Group-Portfolio[4-2]



Vier Felder des Boston-Consulting-Group-Portfolios

XMK 023 | Seite 57 33

Vier Felder des Boston-Consulting-Group-Portfolios[4-3]



9-Felder-Matrix von McKinsey

XMK 023 | Seite 58 34

[4-4] 9-Felder-Matrix von McKinsey



XMK 023 | Seite 59 35

Vergleich Boston-Consulting-Group-Portfolio und 

McKinsey-Portfolio

[4-5]



Kreuztabelle

XMK 023 | Seite 61 36

Kreuztabelle[4-7]



XMK 023 | Seite 61 37

Darstellung Profil (Beispiel eines Stärken-Schwächen-Profils 

der Firma Müller AG)

[4-8]



Spinne

XMK 023 | Seite 61 38

Spinne[4-9]



Beispiele von PESTEL-Faktoren

XMK 023 | Seite 62 39

Beispiele von PESTEL-Faktoren[4-10]



SWOT-Matrix

XMK 023 | Seite 63 40

SWOT-Matrix[4-11]



Externe und interne Faktoren für Kieser

XMK 023 | Seite 64 41

Externe und interne Faktoren für Kieser[4-12]



SWOT-Matrix für Kieser

XMK 023 | Seite 65 42

SWOT-Matrix für Kieser[4-13]



Leitsätze für die Definition, die Bildung und die Pflege von SEP

XMK 023 | Seite 68 43

Leitsätze für die Definition, die Bildung und die Pflege von SEP[4-14]


