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Hinweis

Dozenten und Lernende können die Folien 
gegen einen einmaligen Beitrag von CHF 250.-* 
als offene PowerPoint-Datei bei mir bestellen. 

Senden Sie mir ein E-Mail >>>

* Für alle Folien im Bereich «Wissenswert» der «Wissensbox»
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Das Buch zu dieser Präsentation ist in jeder besseren 
Buchhandlung erhältlich oder kann bei uns bestellt werden.

Diese Unterlagen dürfen ausschliesslich für den Eigengebrauch verwendet 
werden. 

Jegliches kopieren, in welcher Form auch immer, ist ausdrücklich verboten. 

Widerhandlungen bedeuten eine Verletzung des Urheberrechts und werden 
entsprechend verfolgt.

Achtung, bitte beachten Sie: 
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Interne und externe Faktoren

1. Die Analyse der Ist-Situation – SWOT-Analyse
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1. Die Analyse der Ist-Situation – der Ausgangslage

Das Marktsystem nach Kühn

Kühn, Marketing – Analyse und Strategie. 2006
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1. Die Analyse der Ist-Situation – SWOT-Analyse

Die SWOT-Matrix

Strategisches Management, Lombriser/Aplanalp, 1998.
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1. Die Analyse der Ist-Situation – SWOT-Analyse

Die SWOT-Matrix – ein Beispiel

Strategisches Management, Lombriser/Aplanalp, 1998.
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2. Verkaufsziele 

Formulierung oder Operationalisierung der Verkaufsziele nach 5 W

In Anlehnung an Brun, Michalsky, 2004.
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2. Verkaufsziele 

Qualitative Verkaufsziele – die Operationalisierung
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Das Verkaufsplanungskonzept

3. Schritt

21

22



28.04.2020

12

23
©Score Marketing, Stäfa

und Compendio Verlag, Zürich

Verkaufsplanung – der Foliensatz zum Buch08/03

3. Verkaufsstrategien  

Die sechs Subvariablen des Verkaufes
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3. Verkaufsstrategien  

Strategische Geschäftsfelder SGF
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Strategische Geschäftsfelder SGF
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3. Verkaufsstrategien – Produktselektion WAS
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Güterarten
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Güterarten

30
©Score Marketing, Stäfa

und Compendio Verlag, Zürich

Verkaufsplanung – der Foliensatz zum Buch08/03

3. Verkaufsstrategien – Kundenselektion WEM

Vorgehen – Grundsätzlich

Grundsatz
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3. Verkaufsstrategien – Kundenselektion WEM

Kunden- / Marktsegmentierung
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Grundsätzliche Verkaufsformen
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3. Verkaufsstrategien – Verkaufskontakte  

Kriterien
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Kontaktqualität und -periodizität
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3. Verkaufsstrategien – Feldgrösse WO

Feldgrösse – geografischer Markt
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4. Schritt
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Gliederungspläne

4. Verkaufspläne – Primäre Verkaufspläne   
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Kuchenprinzip Blattprinzip
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Verkaufsstufenpläne

4. Verkaufspläne – Primäre Verkaufspläne   
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Planung der Aufbau und der Ablauforganisation
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Planung der Aufbau und der Ablauforganisation
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5. Verkaufskostenbudget

Kostenzusammenstellung – Planung der Verkaufskosten
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Danke für Ihr Interesse. Für Ihre Ausbildung wünschen wir Ihnen weiterhin und in 
allen Fächern viel Spass und Erfolg.

Beachten Sie bitte auch unsere Webseiten:
www.RatgeberVerkauf.ch und www.ScoreMarketing.ch

Der Autor dieser Präsentation und Autor des Buches Verkaufsplanung berät, 
begleitet und schult Persönlichkeiten aus Unternehmen in den Bereichen 
Marketing, Verkauf und Internet. 

Verlangen Sie ein unverbindliches und kostenloses Erstgespräch und Angebot.

Das Buch zu dieser Präsentation ist in jeder besseren 
Buchhandlung  erhältlich oder kann bei uns bestellt werden.

Achtung, bitte beachten Sie: 
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